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Este material digital (PDF)
foi organizado a partir dos
conteddos gerados para a
nossa comunidade On-Line:
Mott Club. 0 compartilhamento
visa proporcionar insights e
conhecimento aos empreendedores
que buscam otimizar sua presenca
no ambiente on-line. TodosS oS
dados foram levantados com
referéncias a portais e paginas
[citados), oS quais enriqueceram
0 estudo e ideias a cada midia _




Este material

foi criado com

carinho e dedicagao.
Se colaboramos com
0,50 de conhecimento,
conquistamos nosso
objetivo _



— AS 10 REDES SOGIAIS
“MAIS USADAS NO
BRASIL EM 2024

[ |. WHATSAPP: 3.4%
~ 2.INSTAGRAM: 91.2%
3. FACEBOOK: 83.3%
4. TIKTOK: 85.1%
5. FACEBOOK MESSENGER: 60.8%
6. TELEGRAM: 56.5%

1. PINTEREST: 46.7%
Ty.. .9 8. KUAISHOU (KWAD: 46.1%
7 OO | 9. X (TWITTER): 44.4%
.. 10. LINKEDIN: 37.2%
¥ ~ ' FONTE: ROCK CONTENT (BLOG)

= DATA REPORT 2024 BRASIL. TAMBEM PRODUZIDO
EM PARCERIA COM A MELTWATER E WE ARE SOCIAL,
E REPRESENTAM A PORCENTAGEM DE USUARIOS DE
INTERNET DE 16 A 64 ANOS QUE USAM CADA
PLATAFORMA MENSALMENTE

MOTTPUBLICIDADE.COM.BR O) @mottpublicidade




Midias Sociais:
Pontes a Publicos

Em um mundo totalmente conectado,

ter sua marca ativa no ambiente digital

e via de regra. Depois de ativa, € preciso
entender como cada Midia funciona e,
principalmente, quem elas atingem.
Compreender o Habito de Consumo

de Midia (HCM) do seu publico fara toda
diferenca; as vezes, um mesmo conteudo
publicado em outra plataforma tem mais
visualizacoes e interagoes - tirando o
drama de que aquele post foi infeliz.

* Em 2024, o YouTube nao entrou nas opcoes de resposta
do Data Report 2024, por i1sso, nao consta na lista das
redes sociais mais acessadas - mundialmente, é a
segunda rede mais utilizado do mundo, ficando atras

do Facebook (sim, todo querem enterra-lo, mas segue
vivo e bem consciente).

> Matéria Completa:
rockcontent.com/br/blog/as-maiores-redes-sociais/



-0 BRASIL £ 0 2° PAIS EM NUMERO DE
USUARIOS DE INSTAGRAM. ATRAS SO DOS EUA:;

A PROPORGAQ DE USUARIOS QUE MANTEMO
APLICATIVO ABERTO 0 DIA TODO DOBROU DE

1% PARA 22%:

-PUBLICODE 16 A 29 ANOS, 83% USAM VARIAS
VEZES AO DIA OU DEIXAM ABERTO 0 DIA TODO.
JA NA FAI)(A DE 30 A 49 ANl]s_ 0 PERGENTUAL_

: 'Q-""Rbckilm f’:NT‘GUM




- 82% DOS USUARIOS SEGUEM MARCAS
NO INSTAGRAM:

- 68% JA COMPRARAM ALGUM PRODUTO OU
SERVIGO QUE DESCOBRIRAM NO INSTAGRAM;

-0 PERCENTUAL DE PESSOAS QUE JA COMPRARAM
VIA ANUNCIOS SEGUE CRESCENDO. EM 2021,
ERAM 341 EM 2022 CHEGOU A 423, EM 2023

" ROCKCONTENTCOM
> OPINIONBOX COM



INSTAGRAM GOMERCIAL

2 * STORIES ATIVOS: TRANSFORME
SEU STORY EM UM OUTDOOR QUE
NAO PARA, DIA E NOITE, FALANDO
SOBRE SUA MARCA, PRODUTOS/
SERVIGOS E CONTEUDOS. PROGRAME
A SEMANA COM ARTES VALIDADAS -
JAUTILIZADAS, COM ALTERNANCIAS;

4 - SOCIAL SELLING: OU VENDA SOCIAL.

E 0 EMPENHO COMERCIAL EM GERAR VENDAS

ATRAVES DA INTERAGAO E RELACIONAMENTO

COM 0 PUBLICO NAS MIDIAS DIGITAIS (ESTREITAR

DIALOGOS, SABER GOSTOS, CONHECER NECESSIDADES.
PERSONALIZAR SOLUGOES / DIRECT, MESSENGER, CHAT ETC.



INSTAGRAM GCOMERCIAL

6 - ADAPTABILIDADE:

ENTENDA SOBRE 0S FORMATOS
DE PUBLICACAQ (TODAS AS REDES
SUCIAIS SAQ BASICAMENTE 2
FORMATOS "QUADRADOS E
VERTICAIS", GERANDO

COERENCIA VISUAL E APELO
ESTETICO. SAIBA ONDE E QUANDO
UTILIZAR ARTES IMERSIVAS/VERTICAIS,
TELA TOTAL, OFERECENDO UMA
EXPERIENCIA VISUAL ADAPTADA:
A BELEZA DA APRESENTAGAO;

A) PARCERIAS

B] INFLUENCERS.



MIDIA E DADOS

FACEBOOK

- +DE 3.07 BILHOES DE USUARIOS
ATIVOS NO MUNDO (+DE 1/4 DO PLANETA
ACESSA 0 FACEBOOK).
- +DE 112.5 MILHOES DE USUARIOS
NO BRASIL (POPULAGAD +- 220
MILHOES/TOTAL);
* PUBLICO (MAIORIA) 27.7°% 25-34 ANOS,
29% 40+ ANOS;

- 55.7% DOS USUARIOS SE IDENTIFICAM
COMO MULHERES (MAIOR AUDIENCIA);

- FACEBOOK MESSENGER: 56.95 MILHOES
DE USUARIOS NO BRASIL:
+26.7% DOS USUARIOS ENTRE 25 E 34 ANOS
UTILIZAM 0 FACEBOOK MESSENGER;

- 12H 18MIN. = TEMPO MEDIO MENSAL QUE
0S BRASILEIROS PASSAM NO FACEBOOK:

- 1.8 MILHAO DE PESS0AS USAM 0S GRUPOS
DO FACEBOOK TODOS 0S MESES:
* RESPONSAVEL POR 52% COMPRAS
REALIZADAS NAS MIDIAS SOCIAIS;

- 62'% JA COMPRARAM ALGO NO FACEBOOK:

- QUEDA DE POPULARIDADE: 10,9% ENTRE
PESSOAS DE 35 A 44 ANOS; 8,8% ENTRE
PESSOAS DE 45 A 54 ANOS (2023/2024).

***REFERENCIA DE DADOS:
> SHOPIFY.COM/BR/BLOG

@mottpublicidade



] ESTRATEGIAS

FACEBOOK

1) STORIES ATIVOS:
PROGRAME TODOS 0S STORIES
A PUBLICAR 3X POR DIA, DE
SEG. A SEG. (VALE UTILIZAR

DA REPETIGAO DE CRIATIVOS.
TENDO MUITOS (CLARD), E QUE
NAO TENHAM DATAS APLICADAS):;
2) GRUPO: CRIE UM GRUPO
PARA A SUA COMUNIDADE,
AMPLIE A RELEVANCIA COM

A AUDIENCIA POR MEIO

DE INFORMAGOES, NOVIDADES.
BENEFICIOS. DICAS ETC.;
PARTICIPE (TAMBEM) EM GRUPOS
QUE TENHAM SEU PUBLICO:

3) REELS: 0 FORMATO DE
CONTEUDO VIRAL, NOS DIAS

DE HOJE. SAO 0S VIDEOS

- EXPLORE 0S CRIATIVOS DA
MARCA COM 0 AUDIOVISUAL:
4) FREQUENGIALIDADE:
TENHA CONSTANCIA NA PAGINA.
PUBLIQUE REGULARMENTE
[(MINIMO: 2X/SEMANA);




] ESTRATEGIAS

FACEBOOK

o) INTERATIVIDADE:

GURTA, GOMENTE. NAS POSTAGENS
DO SEU PUBLICO - ATRAIA A
ATENGAO PARA A RETENGAO
RELACIONAL. TAMBEM, RESPONDA
RAPIDAMENTE EM SEU MESSENGER,
BEM COMO COMENTARIOS:

6) SOCIAL SELLING:

VENDA SOCIAL. COMECE A

SE RELACIONAR COM SEU
PUBLICO-ALVO EM MESSENGERS.,
CONHECENDO-0, OFERECENDO
SOLUGOES. RESSALTANDO SUA
DISPONIBILIDADE (APENAS:

NAO SEJA CHATO(A);

| T) TRAFEGO PAGO:

~ INVISTA NOS MELHORES
CONTEUDOS DE SUA PAGINA,
PAGUE ANUNCIOS. PARA QUE

ELE SEJA PROMOVIDO A

MUITO MAIS PESSOAS QUE
TENHAM PERFIL DE COMPRA

0U ATENGAO.




FACEBOOK
JIER B ELDY

A primeira pergunta, que todo cliente realiza, ao
elaborarmos o Background Midiatico de Marca:

"Vale a pena ter Facebook?". Respondo, primeiramente
gue, vale a pena testar todos os canais sociais

(ndo tém custo de abertura de conta, nem obrigam

a permanecer). Segundo ponto, ndo, o Facebook

nao morreu - apesar de muitos quererem seu
"Descanse em Paz".

Como em todo projeto de comunicagao,
independendete da midia, a grande parcela de

"nao ter resultado” vem da falta de energia
empenhada. A falta de empenho e disciplina na

constancia de midia, a falta em ativar variacoes
estratégicas, falta de investimento financeiro, e

por ai vai. Ao longo desta jornada, atuando com

diferentes marcas, em diferentes mercados, 0

Facebook me surpreendeu em muitos desafios

- sobretudo ao direcionar a publicos de mais idade
(audiéncia com poder aquisitivo estabilizado),

bem como regioes interioranas, onde a Cultura/Habito

de Midia se encaixa ao consumo massificado do Facebook.

O Facebook, ora e outra, prova a desaceleracao
crescente, contudo, ao integrar o Reels em sua
plataforma (ressuscitou!), novamente fortaleceu

sua base de consumo pelo poder do video - grande
protagonista dos criativos modernos. Entao, bora
testar, ampliar estratégias, sobretudo ter constancia,
resultados interessantes virao.



’
M I D I A - 0 WHATSAPP E USADO POR

93.4% DA POPULAGAO BRASILEIRA;

& DADOS: - pesuuishs Recentes: o grasi

E 0 SEGUNDO PAIS COM MAIS
W H AT S A P P USUARIOS ATIVOS (A INDIA ESTA
NA PRIMEIRA COLOCAGAOQ COM
e MAIS USUARIOS ATIVOS):

- 80% DOS BRASILEIROS CONCORDAM
QUE MENSAGENS SAO SUA FORMA
PREFERIDA DE SE COMUNICAR COM
UMA EMPRESA:
- 81% DOS BRASILEIROS ACHAM QUE
E MAIS FACIL ENVIAR MENSAGEM
PARA UMA EMPRESA DO QUE LIDAR
COM UM SITE:
| - 79% DOS BRASILEIROS SE SENTEM

FRUSTRADOS QUANDO UMA EMPRESA
NAO OFERECE MENSAGENS COMO
UMA OPGAO DE CONTATO:
- EM MEDIA, UM USUARIO ABRE 0
WHATSAPP ENTRE 23 E
25 VEZES POR DIA:
- NORMALMENTE. 0S USUARIOS
DEDICAM CERCA DE 38 MINUTOS

POR DIA PARA USAR 0 WHATSAPP 0
EUUE REPRESENTA EERBA DE

o
JiF

REFERENGIAS INFURMATWAS

cum FU LGUM

MOTTPUBLICIDADE.COM.BR



1+ STATUS ATIVO: PUBLICAGAO DIARIA
(SEG. A SEG.) 3X/DIA (MANHA. TARDE, NOITE),
SOBRE CONTEUDOS DE SUR MARCA/NEGGCIO

> LEMBRANCA DIARIA DE MARCA, ATUALIZACAO.

J * AMPLIAR RGS 1 REDE DE 73
COMPARTILHAMENTO SOCIAL: 1

PUBLICAR WPP COMERCIAL E PARTICULAR

| CRIAR REDE DE COMPARTILHAMENTO

COM VENDEDORES, GESTORES, ANUNCIANTES,

REPRESENTANTES, INFLUENCERS, AMIGOS.

CLIENTES. PARCERIAS, GRUPOS ETC.

5 + TRAFEGO: ATRAIR PESSOAS A UMA
CONVERSA OU A COMUNIDADE.

2 FORMAS > R) TRAFEGO PAGO:
INVESTIMENTO EM ANUNCIOS AD CANAL:
B) TRAFEGO ORGANICO: '

INICIANDO DIALOGO, CONVIDANDO |

UM A UM. COM MUITA DELICADEZA, .

MSG DIRETA (DIRECT, MESSENGER ETC.).

=




‘TE INFORMATIVA:

_MEIOEMENSAGEM.COM.BR
_PESQUISA: RD STATION

PLATAFORMAS
1 EMERCADD
5 | WHATSAPP

0 BRASIL E 0 SEGUNDO MAIOR MERCADO
PARA O WHATSAPP FICANDO ATRAS
APENAS DA INDIA;

- 10% DOS PROFISSIONAIS DE MARKETING,
SOBRETUDO AQUELES DA AREA

_ COMERCIAL, UTILIZAM WHATSAPP EM
SUAS ESTRATEGIAS - COM DESTAQUE

- PARA 0S DE EMPRESAS B2C;

+ 0 MAIOR USO FICA POR CONTA DE
EMPRESAS B2C. ESSAS TEM UMA ADOCAD
DE 11’,, CONTRA 62% DAS COMPANHIAS
B2B. ENTRE 0S QUE NAO UTILIZAM O
WHATSAPP A ALEGAGAO E DE QUE HA

UMA FALTA DE CONHECIMENTO PARA O

USO ESTRATEGICO:

*0S USOS INDICAM QUE O MAIOR BENEFICIO,
COM 70% DAS RESPOSTAS, E A MAIOR
TAKA DE SUCESSO NO GONTATO GOM LEADS.
MA SEQUENCIA, ESTAO VISITA PRESENCIAL

: [32%] E TELEFONEMAS (31%).

@mottclub



\PLATAFORMAS 1
E MERCADOS| |
WHATSAPP

* A PRINGIPAL FERRAMENTA UTILIZADA
E 0 ENVIO MANUAL DE MENSAGENS
INDIVIDURIS OU POR LISTAS DE"*
TRANSMISSAO, COM 45'%;
- 0 ESFORGO MANUAL E ENCARADO
POR UMA DIFICULDADE PARA N&IS DA
METADE DOS ENTREVISTADOSN(56%);
+ DIFICULDADES COMO MENSURACAD
DE RESULTADOS (43%) E A FALTA DE
ENGAJAMENTO DR BASE (335').

***FONTE INFORMATIVA:
_MEIOEMENSAGEM.COM.BR
_PESQUISA: RD STATION

T ——————
i
fi’..., - Y
q ’
1 r N >
i 1

_‘1‘
A - ey Wpg— = W
ol . T
:- Al *.1 Al
' =

: .+ A _-..‘ - > ' : './
% ‘:;"":' ﬂ - -
j
h’_i
- '-__"' )

——

@mottclub a-'



5 Estrategias
WhatsApp

Qual o principal ativo de empresas na era digital?
Pessoas, Gente, Seguidores, Membros e demais
adjetivos. Muitos negocios, profissionais, ainda

nao se atentaram a este ponto de atratividade global,
deixando de lado, em suas estratégias, o
posicionamento ideal de alcance a quem de fato
compra e recompra seu produto e/ou servico.
Soma-se a isso o fenomemo WhatsApp, presente -
mais que familia - no dia a dia dos brasileiros,

Incluso na rotina, quase como parte do corpo humano,
sendo a voz e ouvido de cada avatar (nossas fotinhas
minusculas) no ambiente digital. Entao, se sua marca
ainda nao esta dialogando (la, no WhatsApp) com
guem admira ou precisa, sinto informar, provavelmente
seu concorrente esta.

Apenas 3 cuidados:

1) Sempre gerar valor: informacao, solucao, dicas,
promocionais imperdiveis.

2) Frequéncia: entenda o timing do seu publico, estude
guantas vezes ira publicar seu conteudo em Comunidades
e Mensagens Diretas.

3) Invista em Design e Pautas: o que € bonito, atrai;

0 que se escreve, faz ficar.



MIDIA E DADOS

LINKEDIN

- REDE IDEAL PARA QUEM: VENDE
PARA OUTRAS EMPRESAS (B2B),
BUSCA INVESTIMENTO E CAPTAGAO
DE RECURSOS, NETWORKING COM
PUBLICOS ESTRATEGICOS E
DECISORES DE NEGOCIOS:

+ BRASIL: 75 MILHOES DE USUARIOS.
MAIS DE 60% DA FORGA DE TRABALHO
NACIONAL;

» CRESGIMENTQO FOI IMPULSIONADC
ESPECIALMENTE PELA GERAGAQ Z
(NASCIDOS ENTRE 1397 E 2012), CUIA
PRESENGA NA PLATAFORMA AUMENTOU
DE 2,5% EM 2010 PARA 40% EM 2024;
- MAIOR PUBLICO: MILLENNIALS
(NASCIDOS ENTRE 1981 E 1936), QUE
REPRESENTAM 51% DOS USUARIOS:

REFERENCIA:
EXAME.COM/TECNOLOGIA

@mottpublicidade



MIDIA E DADOS

LINKEDIN

+ O LINKEDIN REVELOU QUE QUASE
50 MILHOES DE PROFISSIONAIS
ACESSAM A REDE TODAS AS
SEMANAS PARA BUSCAR
OPORTUNIDADES, MANTER
CONEXOES E APRENDER;

- MUNDO: MAIS DE 1BILHAO

DE USUARIOS:

- BRASIL: 0 TERCEIRO MAIOR
MERCADO DO LINKEDIN, PERDENDO
APENAS PARA EUA E INDIA, COM
UM CRESCIMENTO MEDIO ANUAL.
DE CERCA DE 15%.

- 0S CONTEUDOS INFORMATIVOS
SAO GRANDES ALIADOS E TEM
RECEBIDO 0 DOBRO DE ENGAJAMENTO
DO QUE OUTROS TIPOS DE CONTEUDO;
- MAIS DE 67 MILHOES DE
EMPRESAS LISTADAS.

REFERENCIA:
EXAME.COM/TECNOLOGIA
MEIOEMENSAGEM.COM.BR/MIDIA
GLOBALAD.COM.BR/BLOG

@mottpublicidade



8 ESTRATEGIAS PARA
POTENCIALIZAR NO
LINKEDIN nverrequencin  esich:

TER CONSTANCIA EM PUBLICAGAG
] (MINIMO 2X/SEMANA), INVESTINDO
| EM ESTETICA DO POST NA IMAGEM
DA MARCA OU PESSOAL/PROFISSIONAL
- A PRIMEIRA IMPRESSAQ VEM
PELA ESTETICA:
2) GRUPOS: CRIAR GRUPOS PARA
A SUA COMUNIDADE, COMPARTILHANDO
E GERANDO VALOR INFORMATIVO: TAMBEM.
PARTICIPAR (ATIVAMENTE) EM GRUPOS
QUE TENHAM AFINIDADE AO SEU MERCADO:
3) PUBLICAGAQ PESSOAL: N0 BRASIL.
A CARA DO “DONO” (OU PERFIS SUPERIORES)
E EXTREMAMENTE RELEVANTE: ALEM
DE PULICAR NO PERFIL PROFISSIONAL,
PUBLIQUE EM SUA PROPRIA REDE (A
MESMA ARTE/CONTEUDO:
4) INTERATIVIDADE: ACOMPANHAR A
JORNADA SOCIAL DO SEU PUBLICO
E A GRANDE JOGADA DAS REDES >
| CURTA, COMENTE, ENGAJE EM TUDO
s 0 QUE ESTE PUBLICO RELEVANTE
FIZER E POSTAR:

@mottpublicidade



0) SOGIAL SELLING

(VENDA SOCIAL)

EXPLORE A MENSAGERIA DA
PLATAFORMA, COMUNICANDO-SE
DIRETAMENTE COM SEU PUBLICO,
APRESENTANDO NOVAS SOLUGOES E
CONVIDANDO A NOVOS CANAIS

INTERATIVOS (RESSALVA: NAO SEJA /

INVASIVO, NEM CHATO/A);

6) CONVIDE CONEXOES:

SEPARE UM TEMPO DO SEU DIA

PARA GERAR NOVAS CONEXOES COM
CONVITES A PERFIS ESTRATEGICOS
QUE ESTAO NO LINKEDIN - NAO ENVIAR
GRANDES QUANTIDADES, PARA NAO
PARECER SPAM, NEM SER INVASIVO

E INCOMODO NESTA ABORDAGEM:;

1) LINKEDIN ADS:

COMPREENDA E JOGUE 0 JOGO:

QUEM PAGA MAIS, APARECE MAIS,

E TEM MAIS CHANCE DE EFETUAR SEUS
OBJETIVOS. INVISTA EM MIDIA,
IMPULSIONE AS MELHORES
PUBLICAGOES NO LINKEDIN:

8) INTELIGENCIA DE PRUTA: |

INVISTA EM CONTEUDOS EDUCATIVOS,

QUE ENSINEM, OU DEMONSTREM SOLUGOES |

A0S NEGOCIOS E PROFISSIONAIS,
ESTA E A ARTE DE “VENDER SEM VENDER'.

8 ESTRATEGIAS
PARA
POTENCIALIZAR

NO LINKEDIN

7

l\I\I\.\I\.'\.

@mottpublicidade



Potencializar
no LINKEDIN

A maior Rede Social de profissionais, do mundo,
e um oceano azul para quem conhece e maneja as
ondas destes mares.

Exemplo, atuamos no setor criativo de publicidade,
podemos publicar: "10 Pautas criativas que enriquecerao
0 seu calendario de publicacoes nas redes sociais".

Um servico de TI: "Os 5 principais problemas que as
empresas enfrentam por nao investir em Tecnologia

da Informacao’. Sao dois vetores: Criar Problemas,
Propor Solucoes. Crie problemas, explore as principais
dores, os medos, os maleficios, os resultados negativos,
do mercado em que atua; igualmente, ofereca a solucao,
intercalada, mas sem citar produtos (inicialmente), fale
de beneficios > se fizer X, as vantagens se usar Y, cases
de sucesso global, e a jornada do sucesso (ir do A para o B).

Potencialize seu LinkedIn, o Oceano Azul do Networking _



MIDIA E DADOS

TIKTOK

- 8 EM CADA 10 USUARIOS
ABREM O APP PELO MENOS
UMA VEZ POR DIA:
* CERCA DE 40% ENTRARAM PARA

0 TIKTOK NO ULTIMO
ANO (2023);
APENAS Il“lu PUSTAM PELU

......
1= - — x -
} i s T

. 54% COSTUMAM VER |
CONTEUDOS COM TEMAS
DE HUMOR E DESCONTRAGAG

- 31 GOSTAM DE UTILIZAR O TIKTOK
PARA ACOMPANHAR E CURTIR 0S
VIDEOS DE MARCAS E EMPRESAS

QUE GOSTAM.




MIDIA E DADOS

TIKTOK

. 28% GOSTAM DE FICAR POR
DENTRO DE TENDENCIAS (TRENDS)
DOTKTOK.

EMPRESA NO TIKTOK:

-4 EM CADA 10 PESSOAS JA

| L b R ! ﬂ : k.
:.E!I:!ir':i-_?'-i-.-l!'-i'l.%-"!i"r'::.;: ! "-{".F' - AW | ii'-r-""l- - | -:'1":{- — — e
- T EEER AR EER AR EER TR = = i S SR P B T L LT

+ 36% DEIXARAM DE COMPRAR POR
UMA INDICAGRO NEGATIVA.




I DICAS PARA
POTENGIALIZAR

TIKTOK
PROFISSIONAL

1) ATENGAO AO FORMATO:
VIDEOS CURTOS (IDEAL 15°A 30°)
E VERTICAIS (TELA CHEIA
1080X1320 PIXELS);

2) HASHTAGS POPULARES:
MESCLE # D0 SEU NEGOCIO

E MERCADO COM #POPULARES >
PESQUISE EM:.
BITLY/HASHTAG-TIKTOK

3) MUSICAS EM ALTA:

CONHEGA EM SONS COMERCIAIS
0S PRINCIPAIS HITS QUE TEM
PODER DE VIRALIZAGAO (CLARO,
0 ESTILO DEVE SER HARMONICO
A MARCA, POST E SEGMENTQO);
4) EXPLORE O TIKTOK STUDIO:
COM DICAS, FERRAMENTAS,
INSTRUGOES E INSIGHTS DE

USO DA FERRAMENTA (NO APP
CLIQUE NO CANTO SUPERIOR DIREITO,
NOS 3 "RISCOS’, DEPOIS EM
“TIKTOK STUDIO".

@mottpublicidade



I DIGAS PARA
POTENCIALIZAR

TIKTOK
PROFISSIONAL

5) ENTRETENHA, DIVIRTA, MOTIVE:
ADAPTE 0 CONTEUDO DA

SUA MARCA COM UMA LINGUAGEM
MAIS LEVE, DESCONTRAIDA.

F COM EFEITOS VISUAIS QUE
CHAMAM A ATENGAO (SE

VOCE APARECER. MELHOR. AINDA):
8) INTERRJA:

MIDIA SOCIAL E SOBRE
RELACIONAMENTO, PORTANTO
CURTA, COMENTE, ACOMPANHE

A JORNADA SOCIAL DO SEU
PUBLICO;

7) INVISTA EM MIDIA PAGA

E INFLUENCERS:

AMPLIE 0 ALCANDE DAS
PUBLICAGOES COM INVESTIMENTO
NO IMPULSIONAMENTO DOS
PRINCIPAIS CONTEUDOS. BEM
COMO PARCERIAS E/OU INVESTIMENTO
AOS INFLUENCIADORES DO

SEU SEGMENTO/MERCADO.

@mottpublicidade



TikTok
Profissional

"0 TikTok foi lancado em 2016 na China e chegou
ao Brasil em 2018. No entanto, fol apenas em 2020,
durante a pandemia, que o aplicativo se popularizou
No NOSSO pais e gerou transformacoes importantes
para o cenario das redes sociais.” Globalad

No minimo, uma midia surpreendente, que caiu no
gosto popular brasileiro, com o poder de retencao

do video + entretenimento. Entender o formato, e a
linguagem nativa, deste meio, pode ampliar a imagem
de marcas e negocios - atualmente, é a Midia Social
reconhecida pela abrangente entrega de conteiidos
organicos (ou seja, nao pagos).

E fundamental compreender o apelo descontraido da
ferramenta, onde marcas devem ser inseridas com
curiosidades, frases, humor, dicas, motivacionais,
inspiracionais, e afins, aproveitando o espaco entre

uma publicacao e outra. Pode ser uma otima oportunidade
para sua marca, vale a pena estar la.

***A pesquisa TikTok no Brasil foi realizada em marco

de 2024 e foram entrevistados 1.008 usuarios de TlkTok
que fazem parte do Painel de Consumidores do Opinion Box.
A margem de erro é de 3,1 pp.
blog.opinionbox.com/pesquisa-tiktok-no-brasil

Aprenda, inspire-se, antecipe tendencias,
explore as ferramentas TikTok:
ads.tiktok.com/business/creativecenter/pc/pt



MIDIA E DADOS

YOUTUBE

+2" MAIOR LOCAL DE BUSCA
(PESQUISA) NA INTERNET
““*FONTE REFERENCIAL '
ONTEREERENCIAL (ATRAS, APENAS, DO GOOGLE)
(OLTIMAS PESQUISAS - SEGUNDA MAIOR REDE SOCIAL
SOBRE YOUTUBE,
MAIORIA/DADOS 2023) _ 0o MUNPU COM MA!S DE
R | - 2.9 BILHOES DE USUARIOS
' MENSAIS ATIVOS EM TODO O

MUNDO, SENDO QUE 0 BRASIL E
0 TERCEIRO MAIOR MERCADO
GLOBAL:

» 24% DOS ENTREVISTADOS
AFIRMAM QUE 0 YOUTUBE E A
REDE SOCIAL QUE MAIS UTILIZAM.
ISSO TORNA A PLATAFORMA A
SEGUNDA MIDIA MAIS ACESSADA
ATRAS DO INSTAGRAM (51%):

* ACESSO: PELO MENOS UMA VEZ
POR DIA (34%) OU VARIAS VEZES
AO DIA (34%), PARCELA (20%) QUE
DIZEM ACESSAR UMA VEZ POR
SEMANA, (5%) DEIXAM 0 YOUTUBE
ABERTO O DIA TODO:

@mottpublicidade



MIDIA E DADOS

YOUTUBE

* TEMPO/SEMANA: 25% DOS
ENTREVISTADOS AFIRMARAM QUE

“**EONTE REFERENCIAL

FICAM ENTRE 30 MINUTOS E DETMIN ﬁﬂ 10/BLOG
UMA HORA NA PLATAFORMA: (ULTIMAS PESQUISAS

23% DISSERAM QUE ASSISTEM 2" ‘jff s o

ENTRE UMA E DUAS HORAS:

20% PASSAM ENTRE DUAS

E CINCO HORAS

- MEIO/CONSUMO DE MIDIA:

80% SMARTPHONES, 26% DESKTOPS

E LAPTOPS, 32% SMART TV

- TIPO DE CONTEUDO:

63% MUSICA. 61% APRENDER COISAS
DO DIA ADIA, 98% TUTORIAIS,

00 VIDEQCLIPES, 5% ESTUDAR,

02’ APRENDER COISAS PARA

0 TRABALHO:

- MARCAS: 61% DOS USUARIOS
BRASILEIROS ESTAO INSCRITOS NO
CANAL DE UMA MARCA; 85% DISSERAM
QUE ESSES VIDEQS SAQ UTEIS 0U
POSSUEM INFORMAGOES IMPORTANTES.

@mottpublicidade



MIDIA E DADOS

YOUTUBE

- MOTIVOS PARA SE INSCREVEREM
"*“FONTE REFERENCIAL NOS CANAIS DE MARCAS:
b 37% APRENDER COISAS NOVAS,

(I TIMAR DEONLLIIOR O
(ULTIMAS PESUUISAS

~ SOBRE YOUTUBE, 24% FICAR POR DENTRO DAS
MAIORIA/DADOS 2023) NOVIDADES DO MERBADU 179 PARA

ENTRETENIMENTO, 13% PARA SE
ATUALIZAR PROFISSIONALMENTE,
8% PARA APROVEITAR DESGONTOS.

: ANUNCIOS: 53% RESPONDERAM QUE
0S ANUNCIOS SAO IRRITANTES

17% DIZEM QUE ELES SAQ
INTERESSANTES, 48% AFIRMAM

QUE COSTUMAM PULAR 0S ANUNCIOS
SEMPRE E 23% DIZEM FAZER 1SS0
COM MUITA FREQUENCIA.

* SHORTS: 46% RESPONDERAM QUE
BUSCAM CONTEUDOS DESCONTRAIDOS,
41% PREFEREM 0S VIDEQS DE QUEM
SEGUE, 27% VEEM NOTICIAS E

20's ACOMPANHAM MARCAS E
EMPRESAS.

@mottpublicidade



YOUTUBE

| - PILAR: CONSTRUGAO DE AUTORIDADE
NO ASSUNTO/SEGMENTO/MERCADO

POR MEIO DA EDUCAGAO/ENSINO/DIDATICA:
2 - PRODUGAQ_EDIGAO: ESTETICA CHAMA
ATENGAO, CONTEUDO RETEM. INVISTA

EM EFEITOS VISUAIS, IDENTIDADE DA
MARCA., DESIGN, CENARIO, LUZES,
ESTABILIZADORES;

3 - TIMING: COMPREENDA 0 PUBLICO,

E COMO RETE-L0. SEM ENROLAGAO.
DIRETO AO PONTO, A0S TOPICOS

DE ENSINO CENTRAIS (COM ROTEIRO
PREVIO, FAGA A SI PERGUNTAS QUE

0 SEU PUBLICO/MERCADO FARIA)

A RESPOSTA ESTARA NA GRAVAGAQ.

4 - TITULO E THUMBNAIL ATRATIVAS:

A PRIMEIRA IMPRESSAO E A QUE CLICA:
NO YOUTUBE, ESTA NO TITULO QUE
CHAMA A ATENGAO, E NA “CAPA" DO

VIDEO (DESIGN, ARTE, ESTETICA)

mott

@mottpublicidade



Il] TUPICUS
Y[IIJTIJBE

0 - PARCERIAS: TRAZER PARA 0 CANAL
OUTRAS AUTORIDADES DO SEGMENTO,
COMPARTILHANDO NOVAS VISOES.
HISTORIAS/CASES E CONHECIMENTOS:
6 - SHORTS: TRANSFORMAR 0 VIDEQ
COMPLETO EM MICROCONTEUDOS,
"FATIA-LO", “CORTA-LO" EM PEDAGOS
ATRATIVOS (MELRORES MOMENTOS) >
AGREGAR E PUBLICAR AOS SHORTS

)0 CANAL DA MARCA:
7+ PUBLICAGAO 360:

GOM 0S SHORTS (RECORTES), PUBLIQUE
EM OUTRAS MIDIAS (STATUS WHATSAPP
TIKTOK, REELS - INSTAGRAM E FAGEBOOK -,
GRUPOS TELEGRAM E WHATSAPP

8 - BUSCAR REFERENCIAS: PESQUISE 0S
PRINCIPAIS NOMES D0 SEU MERCADO
[PLAYERS) NO YOUTUBE, VEJAM 0 QUE
ESTAO FALANDO (ADAPTE A SUA
LINGUAGEM E CONTEXTO), 0 QUE ESTAG
USANDO COMO # (HASHTAGS) > GOPIE:

mott

@mottpublicidade



YOUTUBE

9 - FREQUENCIALIDADE: A TELEVISAQ
POR ANOS, CONSTRUIU A CULTURA DE
HABITO DE CONSUMO (DE MIDIA) PELA
FREQUENCIA > TENHA DISCIPLINA PARA
CRIAR UM NUMERO DE GRAVAGOES
SEMANAIS (OU QUINZENAIS) > GERAR
PRESENGA, GERAR LEMBRANGA,
DEMARCAR TERRITORIO:

10- CTA (CALL TO ACTION):

CHAMADA PARA A AGAD. APROVEITE

A AUDIENCIA > NUNCA ENCERRE SEM
UM PEDIDO GENTIL >

(SEGUIR PAGINA, SEGUIR

OUTRAS MIDIAS, DAR UM LIKE,
COMPARTILHAR CONTEUDOS,
CHAMADA DE VENDAS, LINKS EXTERNOS,
BAIXAR ALGO, CUPOM/VOUCHER ETC.)

mott

@mottpublicidade



Potencialize
no YOUTUBE

Pessoas buscam credibilidade ao comprar,

pessoas se sentem seguras ao comprar de

autoridades no assunto. O YouTube é a plataforma

ideal para promover conhecimento, experiéncia, cases,
expertise, sem tanta preocupac¢ao em estender o tempo.

Na segunda maior rede de presquisas do mundo,
explore mais sobre o universo da sua marca.

Amplie o conhecimento do publico sobre o seu

mercado, sobre 0 que voce resolve, sobre as
possibilidades que nem conhecem (e que sao possiveis).
Trabalhe por tematicas, organize todo o conteudo
previamente, num roteiro onde o protagonista € o
espectador: como se voce respondesse a todas as
duvidas ou apresentasse algo novo a ele.

Claro, o diretor, a diretora, e vocé: portanto, tenha
conhecimento, pesquise, aprofunde sobre 0 assunto.

Invista no Branding Pessoal > Imagem (vestuario,
maquiagem, cabelo etc.), Linguagem (normas da lingua,
pausas, vocabulario, glossario do segmento),

Producao (camera, cenario, estabilizador, luz) e

Edicao (design, arte, estética, trilha sonora e efeitos visuais).

Invista, sempre, conforme a sua realidade: o importante
e comecar! Depois do start, progrida, amplie cada
investimento. Nunca pare! Aguardamos o link do seu
canal para, desde ja, acompanharmos.

YouTubize-se
Youtubize seu negocio _

Referéncia Informativa:
*pbetminds.ag/blog/youtube-no-brasil-dados-sobre-o-comportamento-dos-usuarios
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RODRIGO VIEIRA

Criativo & Auvador

Rodrigo Vieira,
Criativo & Ativador,
com mais de

10 anos de mercado,
Pos-Graduado em
Comunicacao Institucional
e Empresarial, traz na
bagagem a visao holistica
de negdcios -

sob a perspectiva
discursiva da marca.
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Caracteres 1 Expertise
Metodo APN:
Ativacao Potencial de Negocios

- Planejamento Estrategico
- 3 Pilares: DPA - Diagnostico, Plano e Ativacao
- Pivotagem ou Sequencializacao Potencial
- Discurso de Marca
- Tom & Voz (Avatar)
- Linguagem
- Rede Semantica: Verbal e Visual
- Pautas 360°: Universo de Marca & Negocio
- Ativacao de Potencialidades
- Direcionamento: “Vender sem Vender”
- Media Flow (Fluxo de Midia) 3Is
. Sale Flow (Fluxo de Vendas) Jornada Lead
- Ampli 360 (Amplificacao)
Jornada de Retencao e Multiplicacao
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Caracteres | Expertise

» Criativo: Pecas Estaticas (+de 5000 criativos assinados)
- Video: Filme | Animado I Integrado | Slide Motion
- Adaptabilidade Criativa: Formatos Digitais [ principais midias ]
- Inteligéncia de Pautas: Universo360 > contelido de marcas e negocios
- Background Midiatico: Instagram, Facebook, LinkedIn,
TikTok, Canal Telegram e Canal WhatsApp
» Stories360: Conceito SocialDoor - ativos criativos programados/

dinamizados de segunda a segunda (sua midia sempre ativa)
- Mott Link: Todas as midias em um Unico clique

- Mott Midia: Trafego Pago e Campanhas ADS

- Interative: Atuacao organica de interativade digital
(ampliacao, qualificacao e retencao de publicos)

- Social Selling: Venda Social | Copy e contato em Mensagerias
» Presenca Automatizada: Publicacoes Feed, Stories e Canais







Aguardo voce _

Meu WhatsApp

Meu Instagram

Insta: Mott Publicidade
Insta: Mott Club

Portfolio (Griagao)

Preciso de Gestdo em Midias
E-Mall


https://api.whatsapp.com/send?phone=5511987490481
https://www.instagram.com/erre.vieira/
https://www.instagram.com/mottpublicidade
https://www.instagram.com/mottclub
https://www.mottpublicidade.com.br/
https://api.whatsapp.com/send?phone=5511987490481
mailto:r.vieira@mottpublicidade.com.br

VOCE, EMPREENDEDOR/A,
PROFISSIONAL, QUER RECEBER

CONTEUDOS (COMO ESSES) NO SEU
WHATSAPP, PARTICIPE DA NOSSA
COMUNIDADE: MOTT CLUB

VOCE QUE, COMO EU, BUSCA 0

PARTIGIPE DA COMUNIDADE
ERRE., E REGEBA GONTEUDOS QUE

AGREGUEM A EVOLUGAD PARTICULAR
GLIQUE AQUI - PARTIGIPE

RODRIGCO VIEIRA

Criativo & Auvador


https://chat.whatsapp.com/ILFewVnmRthGHyHXi0aZM8
https://chat.whatsapp.com/JJrnxc9clIpC6NSQLlSqjk

L,

ASSIM COMO
EU ENCERRO
10008 0S
MEUS ATENDIMENTOS
AOS CLIENTES
(T0D0S 08 DIAS):
GRATO,

A DISPOSIGAOD.
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